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LAZOS de FAMILIA
Los hermanos Muñoz son productores y 
contratistas especializados en forraje. 
descubrieron la picadora FR9060 por fotos y 
hoy es su principal herramienta de trabajo.

LANZAMIeNTO
Los nuevos tractores TD85F

CLIeNTe
La confianza de la principal 
azucarera de Guyana



EDITORIAL

Esta nueva edición de la revista 

A Campo viene acompañada de una 

gran noticia, que es la instalación 

de una nueva fábrica de la marca en 

América Latina, más precisamente en 

la provincia argentina de Córdoba, 

donde se producirán tractores y cose-

chadoras para el mercado interno y la 

exportación.

Esta nueva apuesta por la región 

responde a la confianza que tienen 

nuestros clientes en los productos 

que les ofrecemos. Un ejemplo está en nuestra tapa con los 

hermanos Muñoz, que recientemente adquirieron una cose-

chadora de forraje FR9060 para prestar servicio a producto-

res de ganado de carne y leche. Este modelo se está impo-

niendo de norte a sur en todo América Latina, tanto por sus 

resultados en la producción como por su tecnología. 

Es un orgullo también contar con la presencia de usua-

rios de Guyana y Guatemala, que se prestaron a una entre-

vista para contar sus experiencias con las máquinas New 

Holland y con nuestros distribuidores. 

Además, en esta revista podrán conocer los últimos lan-

zamientos de la marca, como los tractores TL Exitus ca-

binados y el frutero por excelencia TD85F. También pre-

sentamos la nueva vendimiadora Braud 9060L, que tuvo su 

debut ante el público de la mano de nuestro distribuidor 

chileno Sigdotek. 

La constante renovación y actualización de nuestras má-

quinas nos posiciona por delante de los requerimientos de 

nuestros clientes, quienes son cada vez más exigentes en la 

búsqueda de la mayor eficiencia.

Espero que disfruten de la lectura.

Buenas noticias

Bernhard Leisler Kiep
Vicepresidente de New Holland 
para América Latina.
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Un grupo de productores bolivianos visitaron 
Argentina para ver trabajar a las cosechadoras CS y CR.
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-Nuevo vicepresidente para América Latina
-Tractores para el desarrollo de Ghana

Nueva planta industrial de CNH.

Los hermanos argentinos Muñoz adquirieron una 
picadora autopropulsada FR9060.

-Nuevo punto de venta
-Exposiciones del 6º Premio de Fotoperiodismo

Ahora el conocido modelo TL Exitus se presenta 
en versión cabinada.

El nuevo tractor TD85F es ideal para trabajos 
fruteros.

GuySuCo, la principal productora de azucar 
de Guyana, ya cuenta con más de 350 equipos 
New Holland.

El contratista guatemalteco Eliu Romero incorporó un T7060 
a su flota de tractores para sumar tecnología en el servicio a 
los ingenios.

En Chile se presentó la vendimiadora Braud 
9060L.
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NOTICIAS GLOBALES

New Holland Agriculture entregó 125 tractores 
New Holland TD80 (80 cv) al Ministerio de Alimen-
tación y Agricultura de Ghana. Las máquinas, produ-
cidas en la fábrica de Ankara, Turquía, contribuirán 
al desarrollo de la agricultura a pequeña escala como 
parte de la misión de fomentar un modelo sostenible 
mediante la investigación y el desarrollo tecnológico.

Además facilitarán la creación de centros de 
mecanización y el suministro de maquinaria y acce-
sorios que contribuirá a la introducción de agricul-
tura mecanizada en las prácticas agrícolas del país.  
Diego H. de la Calle, Director Comercial de New 
Holland Agriculture en África, se mostró muy sa-
tisfecho con el resultado positivo de este pro-
yecto internacional: “Estas acciones dan fe del 
interés de New Holland en satisfacer las nece-
sidades específicas de los mercados africanos”. 
Los tractores New Holland TD80, de 80 cv de poten-
cia, son fabricados con componentes de alta resisten-
cia, diseñados para ser potentes, con una larga vida 

útil, productiva y capaz de trabajar en las condiciones 
más difíciles. El modelo TD80 está equipado con el 
motor de la serie 8000, de 4 cilindros, que ofrece una 
gran ahorro de combustible.

Nuevo vicepresidente 
en América Latina 

La compañía tiene un nuevo vicepresidente para 
la región de Latinoamérica. Se trata de Bernhard 
Leisler Kiep, brasileño de 44 años y graduado en 
Comercio Exterior por la State Business School de 

Hamburgo, Alemania.
Tiene una amplia experiencia en el sector agrícola,  

ya que trabajó en la empresa de irrigación Valmont 
Industries desde 1994, donde se desempeñó como 
director de División en Brasil y, desde 2005, como 
vicepresidente y gerente General de la compañía en 
Estados Unidos.

Por su parte, Francesco Pallaro, que ocupó el cargo 
de vicepresidente comercial y de marketing de New 
Holland para Latinoamérica por siete años, asumirá 
el cargo de consejero de la marca para Latinoaméri-
ca. El ejecutivo, que nació en Italia y es graduado en 
Ingeniería Mecánica Agrícola por el Instituto Técnico 
Agrario de Torino, llegó a Brasil en 1996 y ya traba-
jó en diversas funciones, todas asociadas al área co-
mercial. Pallaro empezó su carrera en el Grupo Fiat, 
propietario del holding Case New Holland, en 1966, 
y trabajó en varios países de Europa, Oriente Medio 
y Latinoamérica.

Tractores para el desarrollo de Ghana 

Bernhard Leisler Kiep es brasileño y graduado en Comercio Exterior en la 
State Business School de Hamburgo, Alemania.

Los TD80 contribuirán a realizar un importante desarrollo en la 
agricultura del país africano.
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se realizará la fabricación local 
de nuevas líneas de productos y 
la expansión del complejo de Fiat 
Industrial en la provincia de Cór-
doba, Argentina. En un área de 
78 mil metros cuadrados, la nue-
va planta tendrá una superficie 
total de 40 mil metros cuadrados 
y se generarán miles de empleos 
entre directos e indirectos.

Los primeros modelos de 
New Holland que se fabricarán 
serán los tractores para aplica-
ciones especiales, a los que se 
sumarán las cosechadoras de la 
línea CR de Clase VIII y IX. De 
esta manera, la planta será la pri-
mera en producir cosechadoras 
de categorías tan grandes en la 
Argentina. Las máquinas estarán 
equipadas con motores FPT In-
dustrial producidos en el lugar.

Según directivos de la marca, 
la nueva planta de CNH tendrá 
una capacidad industrial para fa-
bricar 4.000 tractores y 2.000 co-
sechadoras. 

Los tractores y cosechadoras 
tendrán como objetivo abastecer 
el mercado argentino y también se 
prevé exportar en volúmenes im-

portantes. El establecimiento de 
CNH en la Argentina contará con 
la misma tecnología y estándares 

de calidad que los otros centros 
de producción que posee el grupo 
en los demás continentes.

LANZAmIENTO
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Case New Holland  anunció 
sus planes para levantar un es-
tablecimiento industrial en Ar-
gentina para la producción de 
cosechadoras y tractores desti-
nada al mercado de Latinoamé-
rica. El anuncio se realizó tras 

una reunión entre el Presidente 
de Fiat Industrial, Sergio Mar-
chionne, y la Presidenta de Ar-
gentina, Cristina Fernández de 
Kirchner. 

Con una inversión inicial de 
más de 100 millones de dólares, 

Nueva fábrica 
en América Latina

El grupo CNH instalará una nueva 
planta en la provincia argentina de 
Córdoba, donde producirá tractores 
y cosechadoras de alta gama para el 
mercado interno y la exportación. 

Cristiano Ratazzi, presidente de Fiat Argentina, y Sergio Marchionne, presidente mundial de Fiat, 
visitaron a la presidenta argentina Cristina Fernández, para brindar detalles del proyecto.

La nueva fábrica de CNH tendrá capacidad para producir 4.000 tractores y 2.000 cosechadoras. 

La planta contará con la misma tecnología y estándares de calidad que el resto de los centros de producción que CNH tiene en el mundo.
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servicio de picado: “El 70% de 
nuestros clientes son producto-
res lecheros y el resto ganaderos”, 
cuenta Marcelo.

“Hacemos todo tipo de picado, 
en su mayor parte de maíz, en zo-
nas como Henderson, Pehuajó y 
Olavarría”, asegura Marcelo. “La 
demanda es importante y apro-
vechamos que también tenemos 
una New Holland FX60 para po-
der trabajar más rápido”, dice y 
bromea: “El único problema que 
tenemos es ver quién se lleva la 
nueva FR”.

Marcelo Muñoz comenta que 
la nueva máquina se destaca por 
ser más práctica y segura: “Si bien 
es más electrónica que el resto, es 
muy sencilla de llevar. El ejercicio 
es mucho más rápido al comparar-
las con otros modelos”.

Según cuenta Oscar, lo que 
más se busca con el avance tecno-
lógico es la calidad perfecta. “Para 
esto se necesita una máquina pre-
cisa y que nosotros lleguemos en 
el momento justo para realizar 

Marcelo Muñoz y su hermano 
Oscar trabajan hace veinte años 
como picadores contratistas en 
el partido bonaerense de Bolívar. 
Recientemente incorporaron una 
FR9060, su tercera máquina New 
Holland. “A la FR9060 –cuenta 

Oscar- la conocimos por fotos y 
nos encantó al instante”. Fueron 
al concesionario Oscar Pourtau 
y no lo dudaron: entraron y sim-
plemente señalaron qué máquina 
querían. “Sabíamos que era la in-
dicada y lo único que queríamos 

era trabajar con ella”, aseguran 
satisfechos luego de renovar la pi-
cadora 1915 que tenían desde hace 
mucho tiempo.

Además de ser contratistas po-
seen 300 hectáreas donde cultivan 
soja y maíz, aunque el fuerte es el 

CLIENTE

Amor
a primera vista

Después de haberla visto en una foto, 
dos hermanos argentinos adquirieron 
una picadora autopropulsada FR9060 
para prestar servicio a tamberos y 
productores de carne. 
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el picado. Con el tiempo fuimos 
afinando nuestra técnica para que 
el material no se dañe”. Marcelo 
agrega que el uso del dispositivo 
Corn Cracker (partidor de maíz) 
en esta máquina “es ideal para rea-
lizar un trabajo perfecto”. 

Otro de los puntos claves de la 

FR9060 es la posibilidad de elegir 
la medida de picado. “Lo regu-
lamos según el gusto del cliente: 
para el engorde quieren un pica-
do más grueso y para tambo más 
fino”, señala Marcelo y remata: 
“Podemos definirlo exactamente 
y eso es ideal”.

Los hermanos Muñoz comprobaron la potencia de la FR9060 en sus trabajos como contratistas de forraje y como productores de 300 
hectáreas de soja y maíz.

Los hermanos reconocen la importancia de poder elegir la medida del picado en la cosecha.

“La nueva máquina se destaca por ser más práctica y segura”, cuenta Marcelo Muñoz.
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New Holland presenta una nueva opción en tractores 
fruteros con el modelo TD85F (84 cv), equipado con mo-
tor de 3 cilindros de 2.930 cc de cilindrada y 80 litros de 
capacidad en el tanque de combustible. 

El TD85F está especialmente diseñado para desempe-
ñar diversas labores con implementos en los cultivos fru-
tales, tales como la limpieza entre líneas, pulverización y el 
traslado de carros para la cosecha, entre otras. La ubicación 
estratégica del caño de escape debajo del tractor le permite 
transitar por las hileras sin dañar al cultivo. 

La transmisión puede ser 12x12 (parcialmente sincro-
nizada estándar) o 20x12 (Creeper – opcional). Este nuevo 
modelo posee una tercera palanca que funciona como in-
versor sincronizado, dando al conductor la posibilidad de 
realizar marcha atrás y adelante sin la necesidad de frenar el 
equipo. La toma de fuerza, con una velocidad de 540 rpm, 

es de accionamiento independiente y no hace falta detener 
el equipo para accionarla.

El TD85F cuenta con un sistema hidráulico de centro 
abierto, con un caudal de bomba de 40 l/min y una capa-
cidad de levante a 610 mm de 1.780 kg. Posee un sistema 
de dirección hidrostático y válvulas de control remoto, que 
asegura una respuesta rápida y un incremento en el control 
en la manipulación de los implementos.

El bloqueo diferencial electro-hidráulico facilita la tarea 
del conductor en terrenos complicados. En caso de que una 
rueda patine o quede trabada con algún obstáculo, se acti-
van las dos para salir de la situación. 

En cuanto a su seguridad, el nuevo tractor está equipa-
do con sistema de protección en caso de vuelco (ROPS) 
y frenos de estacionamiento mecánicos tipo multidisco en 
baño de aceite.

NEw HOLLAND A CAmPO

PRODUCTO

entre los pequeños 
El nuevo tractor TD85F tiene 84 cv de potencia 

y, por su versatilidad, puede utilizarse en 
diversas tareas en los cultivos frutales.

El más ágil

El nuevo TD85F cuenta con una 
capacidad de levante de 1.780 kg.

El Premio New Holland de Fotoperiodismo sigue pre-
sentando las fotos ganadoras de la 6º edición que convocó 
a fotógrafos de Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay. Esta 

vez le tocó el turno a las ciudades de Rosario y Buenos Aires, 
donde se exhibieron los trabajos de más de doscientos fotó-
grafos inscriptos.

En Rosario, la exposición se realizó en el Centro Antonio 
Berni, en la Secretaría de Cultura y Educación, mientras que 
en Buenos Aires  En la Galería de Arte del Pabellón Central 
de la Facultad de Agronomía de Buenos Aires se presentaron 
las fotografías que incluyeron los primeros premios de las ca-
tegorías Campo y Tecnología para los reporteros gráficos y el 
Premio Especial para Aficionados. Ambas muestras recibieron 
el visto bueno de los visitantes que se acercaron a descubrir los 
trabajos seleccionados entre 1.700 fotografías que participaron 
de la edición pasada.

Con el objetivo de valorizar la labor de los reporteros gráfi-
cos que retratan la vida rural cotidiana, se creó el Premio New 
Holland de Fotoperiodismo. Llevándose a cabo en Brasil des-
de 2005, en Argentina desde 2007 y para el Mercosur (Para-
guay y Uruguay) desde el año pasado, el premio es una inicia-
tiva de New Holland con el apoyo de la Ley de Incentivo a la 
Cultura, del Ministerio de Cultura del Brasil. En estos seis años 
de concurso ya se realizaron 125 exposiciones que pasaron por 
80 ciudades, con un público estimado de 30 mil personas.
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NOTICIAS

Nuevo punto de venta
El concesionario oficial Catelli Hnos inauguró un 

nuevo punto de venta en la ciudad de Río Cuarto, ubi-
cada en la provincia argentina de Córdoba, que contó 
con la participación de distintos directivos de la marca y 
clientes que se acercaron para conocer las nuevas insta-
laciones y disfrutar de una cena-show.

Eduardo Foresti, Gerente de Territorio del Área 
Granos de New Holland declaró: “La apertura de este 
nuevo punto de venta de Catelli Hnos. en Río Cuarto 
nos genera un gran orgullo. El grado de ambición del 
equipo es estimulante y sé que van a dar todo de ellos 
para brindar el mejor servicio a los nuevos clientes de 
New Holland”.

Aldo Iervolino, Gerente de Servicio para la Argenti-
na y Gabriel Tronchoni, responsable de Marketing tam-
bién estuvieron presentes en la inauguración, en el que 
se sortearon distintos artículos de merchandising y dis-
frutaron de una cena y un show cómico junto a clientes 
y productores especialmente invitados para la ocasión.

Marcos Provens, Gerente General del nuevo punto 
de venta en Río Cuarto, aseguró estar “muy satisfecho 

con el edificio terminado”, y cree que la zona “es poten-
cial para la venta de maquinaria. Queremos avocarnos 
en dar el mejor servicio y vender los mejores repuestos”. 

El edificio responde a los estándares exigidos por 
New Holland y cuenta con un área de taller, servicio 
y oficinas administrativas y comerciales para atención a 
clientes y público en general.

Exposiciones del Premio de 
Fotoperiodismo

La implecable fachada de la nueva sucursal de Catelli Hnos.

Las fotos expuestas fueron seleccionadas entre 1.700 trabajos 
presentados en Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay.
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ingenios piden máquinas con más 
potencia y New Holland está en 
condiciones de proveer los equi-
pos que necesitan”.

El respaldo y compromiso de 
Disagro, distribuidor de New Ho-
lland en Guatemala, fue funda-
mental para la realización y el éxito 
del proyecto. Según Enio Ovalle, 
gerente de ventas de Disagro, “la 
idea fue empezar un trabajo de 
acercamiento con los ingenios y 
ver las necesidades que tienen con 
sus productos. Quisieron potencia 
y nosotros les trajimos el tractor 
T7060, ideal para sus necesidades 
porque ha mejorado la productivi-
dad de los clientes que la adquirie-
ron”. El razonamiento fue acer-
tado, Ovalle recuerda que cuando 
les mostró los primeros dos equi-
pos a los empresarios Bidcar Ro-
driguez y a Eliu Romero, ambos se 
decidieron de inmediato.

PRUEBA SUPERADA

Eliu Romero lleva adelante 
junto a su hermano la empresa 
“Transporte Romero”, que pres-
ta servicios con sus tractores a 

los ingenios locales, entre ellos 
la preparación del suelo para la 
cosecha, así como el pulido de 
la tierra. Hace seis años, Romero 
adquirió un tractor TM165 (165 
cv) y, por sus buenos resultados, 
decidió ser uno de los primeros 
del país en apostar por el T7060: 
“No lo dudamos demasiado”, se 
sincera antes de explicar las mejo-
ras en su trabajo. “La economía es 
fundamental, prácticamente gasta 
muy poco pese a tener una fuerza 
increíble, además de poseer una 

tecnología que aquí no encontrá-
bamos”.

Romero trabaja seis meses en 
las tareas de zafra (“los seis meses 
de verano que tenemos en Gua-
temala”) y el resto del año realiza 
actividades particulares.

El empresario comenta que 
pasan muchas horas arriba de las 
máquinas y los 40 grados centígra-
dos de sensación térmica se hacen 
sentir: “Son 40 grados constantes” 
pero aclara que dentro de la cabi-
na del T7060, el trabajo es dife-
rente: “Tiene aire acondicionado y 
hasta radio, esto permite trabajar 
mucho tiempo”, dice satisfecho.

Romero prevé comprar otro 
T7060 si los resultados continúan 
siendo positivos. “Queremos otro, 
pero primero vamos a sacarle el 
jugo al que ya tenemos”.

Romero prevé comprar otro T7060 si los resultados continúan siendo positivos.

La empresa Rodriguez Hermanos fue otra de las pioneras en la adquisición del modelo. Arriba, Ramiro y Eliester Rodriguez.  A la der., la 
entrega técnica a Bidcar Rodriguez.

A comienzos del 2011, New 
Holland puso en marcha un pro-
yecto en Guatemala denominado 
“Plan Cañero” que consistió en la 
importación de cuatro tractores 
T7060 (213 cv). Dos de ellos se 
vendieron a los productores loca-
les y los otros dos sirvieron para 
“test drive” rotando entre los in-
genios del país, de manera que pu-
dieran probarse a campo ante los 
encargados de tomar decisiones 
de compra. 

A partir de esta acción, los 
potenciales clientes midieron los 
rendimientos y el consumo de 

combustible, entre otros indica-
dores. Los resultados deslumbra-
ron a los representantes de los 
ingenios de Guatemala y la con-
secuencia fue la importación de 
otros siete T7060 que llegarán en 
los próximos meses. 

“Actualmente, el 70 por ciento 
del ingreso agrícola de Guatema-
la proviene de los ingenios”, ex-
plica Aldo Stacchini, gerente de 
Territorio de New Holland para 
Guatemala y responsable de la ac-
ción, que comenzó con el tractor 
T7060 y continuará con la línea 
T8, de más de 300 caballos. “Los 

PRODUCTOR

para Guatemala 

Mediante un 
innovador plan 
de promoción,  

los ingenios 
azucareros del país 

centroamericano 
están incorporando 

tractores T7060. 

Alta potencia

El productor Eliu Romero posa orgulloso frente a su nuevo tractor T7060, uno de los primeros en llegar a Guatemala.
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máquina permite optimizar el consu-
mo a través de un computador central 
que determina la cantidad de combus-
tible y potencia necesarias en cada mo-
mento de la operación, con lo que se 
consigue un  ahorro de hasta 30 por 
ciento de combustible:  por ejemplo 
un sensor de cosecha indicará cuando 
la máquina llega a la cabecera y el régi-
men de motor bajará sus revoluciones, 
permitiendo el giro en la cabecera y 
volverá a su régimen normal cuando 
detecte que ingresó a la línea de cose-
cha nuevamente”.

Además esta máquina permite au-
mentar la calidad en la cosecha de uvas 
a través de un mejorado e innovador 
sistema despalillador, que se traduce 
en un 20 por ciento menos de pecíolos 
y máximo nivel de limpieza, así como 
también un sistema de noria y trans-
portadores más grande que aumenta 
la productividad. Ello garantiza una 
recolección rápida y con un bajo im-
pacto en la uva, factor indispensable 
para la obtención de vinos de calidad.   

El gerente de Área Agrícola New 
Holland de Sigdotek, Gonzalo Za-
ñartu, explicó que “con esta nueva 
generación de máquinas estamos res-
pondiendo con mayor eficiencia y ca-
lidad sobre un mercado cada día más 
exigente como lo es el del vino, entre-
gando a los productores tecnología de 
vanguardia que les permitirá tener un 
mayor rendimiento, calidad y una for-
ma completamente nueva de gestionar 

con éxito todas las operaciones de sus 
viñedos”.

Este lanzamiento marca una nueva 
autosuperación de Braud, que es 
la referente principal en la cose-
cha mecanizada de viña y olivos 
en Chile. Candellero grafica ese 
liderazgo en números precisos: 
“Existe actualmente un parque de 
170 máquinas cosechando y el 80% 
de ellas son Braud”. 

La marca está presente en el mer-
cado chileno desde el año 1992 y su 
potencial es considerable, si se tiene 
en cuenta que sólo el 60% se hace en 
forma mecánica con cosechadoras.

NEw HOLLAND A CAmPO
14

NOVEDAD

La inversión en tecnología para 
mejorar eficiencia y calidad de produc-
ción, es algo que desde hace décadas 
viene caracterizando al sector vitiviní-
cola chileno. Por eso, la llegada de una 
nueva generación de vendimiadoras a 
ese mercado merecía un festejo como 
el que organizó Sigdotek, distribuidor 
de New Holland en Chile, en ocasión 
de la feria Agrotech – Vinitech 2011.

La primera diferencia que se apre-
cia en las nuevas Braud 9060L es que 
vienen equipadas con modernos mo-
tores FPT de mayor potencia e inyec-
ción electrónica asistida. Según Gusta-
vo Candellero,  gerente Comercial para 
Latinoamérica de New Holland, “a 
diferencia de generaciones anteriores 
donde las máquinas trabajaban a un 
régimen constante de potencia, esta 

La vendimiadora Braud 9060L 
se presentó en Chile

Esta máquina proporciona una 
recolección más rápida, más eficiente 
en el consumo de combustible y con 
menor impacto en la uva. 

La vendimiadora 9060L fue presentada en 
un vistoso show realizado durante la feria 
Agrotech - Vinitech 2011.

Las autoridades de New Holland y su 
distribuidor en Chile, Sigdotek, compartieron 
el acontecimiento. De izq. a der., Gonzalo 
Zañartu, gerente de Área Agrícola New 
Holland de Sigdotek; Gustavo Candellero, 
gerente Comercial de New Holland 
para Latinoamérica; Ricardo Hirigoyen, 
director Comercial de New Holland para 
Latinoamérica; y Derek Fox, gerente General 
de Sigdotek.

El equipo de Sigdotek junto a la nueva vendimiadora en la feria chilena.



Hemchan LallRam, gerente de Ma-
quinaria Agrícola de Trading & Distri-
bution, conoce muy bien la forma de 
trabajar de su cliente y la describe de 
así: “GuySuCo intenta llevar altos es-
tándares de producción agrícola a ni-
veles de excelencia mundial” y luego, 
ampliando su explicación, agrega que: 
“La firma contempla el uso adecuado 
de los recursos humanos y ambien-
tales, con la intención de mantener la 
rentabilidad en cualquier escenario 
de marketing proyectado en el futuro 
y de asegurar una industria de azúcar 
que pueda seguir contribuyendo con el 
avance tecnológico, económico y social 
de Guyana”.

El azúcar color marrón dorado 
conocida como Demerara (azúcar 
morena, sin refinar) es el emblema y 
principal producto de exportación de 
Guyana, siendo comercializado ha-
cia importantes mercados mundiales 
como los de la Unión Europea, Esta-
dos Unidos y varios países del Caribe 
desde hace más de un cuarto de siglo. 
Con su verdadero ejército de tractores 
azules, New Holland ha colaborado 

con GuySuCo en la producción de 
ese reconocido producto. “Durante 25 
años este compromiso ha superado la 
prueba del tiempo y nuestro equipo ha 
colaborado para producir una de las 
mejores azúcares en bruto del mun-
do”, asegura con orgullo LallRam.

Consultado sobre el uso que se 
le da a las máquinas en GuySuCo, 
LallRam detalló: “Las máquinas rea-
lizan de todo, desde trabajar las tie-
rras hasta la cosecha. Todos nuestros 

equipos se concentran en la produc-
ción de la caña de azúcar que luego 
se distribuye en el país y se exporta al 
resto del mundo”.

La reciente compra de 24 tracto-
res TM7030 y 10 del modelo TS6020 
alegra, pero no sorprende a LallRam, 
porque conoce los rendimientos que 
están ofreciendo cada día en el campo 
los equipos que posee Guysuco: “Sim-
plemente siguen confiando en la marca 
porque les ofrece lo que quieren”. 
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Los tractores son utilizados por GuySuCo en diversas tareas para la producción de su famosa azúcar Demerara, desde la labranza de la 
tierra hasta la cosecha. 

Las nuevas máquinas trabajan en la preparación de la tierra y la cosecha del ingenio.

AGRONEGOCIOS

La empresa estatal GuySuCo es la 
principal productora de azúcar del país 
y cuenta con más de 350 máquinas 
New Holland en su flota.

Dulce liderazgo

 Para entender la importancia del 
ingenio estatal Guyana Sugar Coope-
ration (GuySuCo) vale resaltar un par 
de datos sobre la producción de azúcar 
en Guyana: representa el 20% del PIB 
(Producto Interno Bruto) y el 40% de 
la producción total agrícola. Estas ci-
fras permiten dimensionar el papel de 

GuySuCo, si se tiene en cuenta que es 
la principal productora de caña de azú-
car del país.

Al ser tan grande la empresa, todos 
sus números lo son. Por ejemplo, ya 
contaban con 324 máquinas New Ho-
lland y acaban de adquirir 34 tractores 
más. Semejante parque de equipos re-

quiere atención veinticuatro horas, los 
siete días de la semana, durante todo el 
año. Por eso, Trading & Distribution, 
distribuidor de New Holland en Gu-
yana, posee una tienda de repuestos y 
personal para brindar asistencia técnica 
directamente en el interior de las insta-
laciones de GuySuco.
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en Guyana
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INTERCAmBIO

En el establecimiento El Porvenir, 
que posee Alfredo Olmedo en Las Laji-
tas, provincia de Salta (Argentina), nue-
ve clientes bolivianos de New Holland  
pudieron observar en acción a las co-
sechadoras CR9060 con plataforma de 
30 pies, CR9080 con Draper de 40 pies 
(ambas del contratista Raúl Barceló) y 
CS660 (de Bruno Silva, propietario de 
la finca San Andrés). 

Luego de la demostración, los vi-
sitantes intercambiaron experiencias 
sobre el suelo, el clima y el uso que se 
le otorga a las máquinas en Argentina. 
Entre los presentes estuvieron 
Eduardo Carneiro, geren-
te Comercial de NH 
para Bolivia, y David 
Oropeza, gerente 
General del conce-
sionario CIAGRO. 

“A los clientes 

les encantó mirar la CR trabajando, 
sobretodo por su exclusivo sistema 
axial de doble rotor que proporcio-
na mejor productividad y eficiencia, 
entregando granos de alta calidad”, 
aseguró Carneiro, satisfecho de las ac-

ción realizada, mientras que su com-
pañero Oropeza expresó: “La  buena 
impresión de las cosechadoras fue tan 
fuerte que somos bastante optimistas 
con  la entrada de la CR en el merca-
do de Bolivia.”

Experiencias 

Un grupo de clientes bolivianos 
visitaron a un productor argentino para 
ver trabajar las cosechadoras New 
Holland CS y CR.

compartidas
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Los visitantes intercambiaron experiencias sobre el suelo, el clima y el uso que se le otorga a las máquinas.

Los clientes disfrutaron ver trabajar a la CR 
con su sistema axial de doble rotor.

TRACTOR

Nueva opción 
en la línea TL Exitus 

Los tractores de la Línea TL Exitus continúan presentan-
do las ventajas ya conocidas por los productores, ahora con 
motor New Holland y la posibilidad de elegir una versión con 
cabina original de fábrica en los modelos TL85E (88 cv) y 
TL95E (103 cv).

Como principales características de las nuevas cabinas 
podemos citar el mayor rendimiento operacional, el gran 
área vidriada que posee, mayor seguridad en las operaciones 
y lo más importante, el mejor costo/beneficio del mercado. 
Además posee comandos distribuidos ergonómicamente, ais-
lamiento acústico (menor nivel de ruido), amplia visibilidad, 
aire acondicionado y calefacción, un nuevo tablero electró-
nico que permite ver informaciones más precisas, así como 
filtro de carbón activado de serie para purificar el aire que in-
gresa a la cabina. 

Dimensionados para diversas labores, los tractores de la 
línea TL se muestran cada vez más útiles en el día a día del 
productor, posibilitando ahora su uso en aplicaciones de pul-
verización con mayor seguridad  y confort para el operador.

La línea TL Exitus de tractores multiuso reúne bajo con-
sumo de combustible, facilidad de mantenimiento, tecnología 
accesible, confort del operador, mejor rendimiento operacio-
nal, transmisión sincronizada y sistema hidráulico de gran ca-
pacidad. Por su tamaño y prestaciones, estos equipos son muy 
utilizados en el cultivo de frutales, granos y ganadería. 

Las máquinas vienen con el exclusivo sistema Lift-O-Ma-
tic que permite el ajuste del implemento con apenas tocar el 
tablero, manteniendo el ritmo de trabajo. Algunos aspectos 
diferenciales son la tracción delantera de accionamiento elec-
trohidráulico y la toma de fuerza independiente.

La versión cabinada del reconocido tractor 
le brinda más confort al operario, ya que le 
permite trabajar con aire acondicionado y 
calefacción.

Los tractores de la línea TL se muestran cada vez más indispensables en el día a día del productor.




